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Twoérca metodyki 4 warstw pozwalajgcej zmierzy¢ wartos¢ i emocje w prezentacji. Wie, ze to brzmi
dziwnie, ale jak twierdzi, jego mama byta polonistka, tata matematykiem i fizykiem, wiec sam nie
moze by¢ catkiem normalny. Przedsiebiorca. Swoja pierwsza firme - IT School — zatozyt majac 20 lat.
Byty wspotwiasciciel Stand-up Polska, obecnie dyrektor zarzadzajacy PrezART. Wystapit na dwoch
konferencjach TEDX, a aktualnie jest kuratorem jednej z polskich edycji. Najlepiej oceniany prelegent
na licznych wydarzeniach, w tym zwyciezca prestizowej konferencji | love marketing. Na scenie
wykorzystuje znajomos¢ komedii, storytellingu i proceséw poznawczych. Wyktadowca na studiach
podyplomowych Politechniki Biatostockiej oraz Akademii Leona Kozminskiego. Pracowat z kadrg
zarzadzajaca kilkuset firm, w tym Onetu, Tauronu i Tesco. Autor bloga kamilkoziel.pl.

Zakres tematyczny wyktadow:
Storytelling w marketingu i sprzedazy

Uwaga jest najcenniejszym zasobem poznawczym, a robimy duzo, zeby jga zmarnowac. Tworzymy
reklamy, ktérych nikt nie oglada, opisy produktéw, ktérych nikt nie czyta i przedstawiamy strategie
organizacji, ktorej nikt nie stucha. A jednak niektérym sie udaje. Reklame Allegro obejrzato 15
miliondw o0séb, ogtoszenie sprzedazy uzywanej Alfa Romeo autorstwa Szczepana Twardocharozeszito
sie po Internecie szybciej niz zdjecia skapo odzianych celebrytek, a Janina Bak potrafi rozémieszy¢
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publicznos¢ trzy razy na minute, moéwiac o statystyce, czyli o tej dziedzinie, ktéra w hierarchii
ciekawosci plasuje sie miedzy mydtem a mastem. Jaki jest ich sekret? Krétka odpowiedz to
storytelling. Dtuzsza wymaga godziny wyktadu. No chociaz czterdziestu pieciu minut. Od biedy
trzydziestu, ale ani sekundy krocej. W tym czasie trzeba zahaczy¢ o procesy poznawcze wyjasniajace
dlaczego lubisz sie dziwi¢, z wtasnej woli ptacisz za dyskomfort ptynacy z dysonansu i nie mozesz
oderwac sie od Netflixa o pierwszej w nocy, cho¢ wstajesz o siddmej. W tym czasie trzeba omowic
struktury narracyjne, dzieki ktérym Jeremy Clarson, Richard Hammond i James May (oraz tuzin
scenarzystow) potrafili zgromadzi¢ przed monitorami dwiescie miliondw widzéw, tworzac jedynie
program o samochodach. | wreszcie, w tym czasie trzeba wykazac Ci, ze mozesz tych wszystkich
sztuczek uzywac w codziennej komunikacji biznesowe;.

| o tym wiasnie jest ten wyktad.

4 warstwy prezentacji

Tempo produkcji bezuzytecznych filmikéw na YouTubie jest niczym w pordwnaniu z tempem
rozprzestrzeniania sie mitdw na temat wystapien publicznych. Najlepsi méwcy wystepuja bez
slajdéw!, Musisz miec genialne slajdy!, Nie uzywaj wideo!, Zacznij od wideo!, Ut6z dtonie w gest wiezy!,
Nawet nie waz sie miec¢ dtonil. Cztowiekowi moze sie pomieszac. Czy technologia pomaga czy
przeszkadza prezentowac? Po co komu ten storytelling? Co jezeli ja mam taka merytoryczna
prezentacje?

4 warstwy prezentacji to materiat peten humoru, anegdot i wiedzy. Wyjasnia w jaki sposob
systemowo podchodzi¢ do wystgpien na konferencjach, spotkan sprzedazowych czy prezentacji
przed waskim gronem. Omawiane w wyktadzie metody pozwalajg dostownie zmierzy¢, kiedy
odbiorca nie zrozumie naszego przekazu, kiedy zacznie sie smiac i kiedy bedzie ciekawy, co byto dalej.
Gdy do tych narracyjnych przepisdw dotozymy metody weryfikacji wartosci, rozwoju warsztatu
scenicznego i przygotowania slajdow, otrzymamy wyktad, ktéry sprawi, ze nigdy wiecej nie spojrzysz
w ten sam sposdb na prezentacje. Co moze by¢ dobra lub ztg wiadomoscia, ale na pewno taka, ktdra
chcesz poznac przed nastepnym wyjsciem na scene.
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